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2009中国国际消费电子博览会蓄势待发
由商务部、工业和信息化部、科技部和山东省政府主办，美国消费电子协会（CEA）海外主办、中国电子商会和青岛市政府承办的2009中国国际消费电子博览会（以下简称电博会）即将于7月9日-12日在青岛举行。在主办单位的大力支持、倾心指导和承办单位的密切配合、共同努力下，目前博览会各项准备工作已经全部就绪，将于7月9日上午在青岛国际会展中心隆重拉开维幕。
本届博览会筹备工作有以下主要特点：

一、主承办单位高度重视，组织工作推动有力

各主办单位进一步加大了对电博会的扶持：一是商务部综合司、信息化司、科技司、EDI中心、中国投资促进会等司局和国家工信部、科技部相关司局全力支持电博会，特别是中国机电产品进出口商会直接加入办展队伍，组织电下乡展区；二是省政府领导高度重视本届电博会，动员全省大部分地市都组团参会，利用驻外机构宣传推介电博会。三是海外主办单位美国消费电子协会，合作承办单位中国电子商会从展会策划、论坛组织、参展商采购商邀请、媒体宣传等方面进一步加大支持力度，大大提高了博览会的专业化水平。为全面推进各项筹备工作的深入落实，组委会成了总协调办公室、联络接待部、论坛部、展览部、新闻宣传部、安全部、环境保障部七个工作部，分工负责部门协调、重大活动、联络接待、论坛会议、新闻宣传、安全保卫、交通调度、卫生防疫和环境整治等工作，明确工作职责，将任务分解到人，确保筹备工作的流畅、高效。
二、应对挑战调整思路，精心组织招商招展工作
由于受国际金融危机等各种客观因素的影响，许多国内外展会出现规模缩小，客商减少的情况，如今年美国CES展的展位面积下降8%，参展人数下降22%。针对新形势、新情况，组委会及时调整工作方式，2008年末即着手筹划办展方案，根据国际国内经济形势找准电博会定位，提出与往年不同的办展思路，承受住了前所未有的压力和挑战，推动了电博会招商招展工作的顺利进行。一是展会规模将进一步扩大。确认展位1509个，比上届增加14.3%，展览面积近40000平方米，成为电博会自举办以来规模最大的一届盛会。二是品牌企业参展积极性高。境内外大部分著名品牌电子、家电企业纷纷参展，展位数占比近40%。阿里巴巴等知名网站也纷纷到会参展。三是增设三大特色展区。本届电博会紧扣当前热点，在保留原有优势展区的基础上，增设家电下乡、3G、电子商务等特色展区，成为全国同类展会唯一首次设立家电下乡专区的博览会。
三、加大展会来宾邀请力度，吸引采购商踊跃到会

全国人大常委会严隽琪副委员长，商务部蒋耀平副部长、科技部杜占元副部长、山东省政府张昭福特邀咨询、海南省政府李国梁副省长、中国电子商会曲维枝会长以及工业和信息化部、中国机电商会有关领导；美国贸易谈判代表办公室玛兰提斯副代表、美国消费电子协会CEA代表团盖瑞.夏培罗总裁等国内外要客将出席本届电博会。针对金融危机严峻形势，为突出成交实效，组委会加大了采购商邀请力度。今年电博会将汇集国际VIP采购商、国内大连锁、二三级渠道商、网商以及国内外采购团等700余家采购商，较上届增长近20%。同时还将结合家电下乡专门展区活动，组织家电下乡渠道商采购洽谈会，特别邀请380余家国内二三级渠道商，为全球消费电子企业拓展二三级市场提供最大交流贸易平台。预计电博会观众将达8万人，较上届增加1万多。

四、扎实筹备重大活动，精心组织采购洽谈

精心准备开幕新闻发布会、欢迎晚宴、开幕仪式、领导巡馆、推动移动电子商务应用促进区域贸易增长高层论坛暨青岛国际电子商务应用平台开通仪式、主题峰会—-消费电子产业发展论坛、2009中国家电下乡高峰论坛等7场重大活动的实施方案，邀请国家领导人，国家部委、省市领导出席，细化责任分工，落实活动细节，确保活动效果和安全。计划推出24场专题论坛，均创历年之最。在消费电子渠道、产业发展、技术革新等原有内容的基础上新增了家电下乡、信息产业振兴规划解读、3G终端与新媒体以及农村市场渠道合作等内容，并首次举办“消费电子可持续发展国际论坛”， 探讨新经济形势下全球消费电子产业的可持续发展。精心组织国际VIP采购洽谈会等8场采购洽谈会，为消费电子企业实现“保市场、保订单、保增长”提供绝佳商机。

四、全方位立体式宣传，引起境内外广泛关注
为配合招商招展工作，组委会在年初即制订了详细的宣传推介方案，启动电博会的宣传工作。与CCTV、新浪等强势媒体合作，推出了一系列形象广告和深度报道。通过Google、百度等搜索引擎，可搜索到70万条电博会信息链接，业内关注程度比往年有较大提高。本届电博会还将继续在展会现场开设新闻中心，保证新闻报道及更新的时效性。展会期间，搜狐数码频道、新浪科技频道、人民网家电频道、凤凰网财经频道、央视国际以及美国迈阿密知名科技节目Into Tomorrow等网络媒体，均会在电博会现场设立直播间。预计电博会期间，到会媒体将达到150多家，400余人。
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