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电博会成为全球消费电子最大“聚机地” 

——2009中国国际消费电子博览会圆满闭幕

7月12日，由商务部、信息产业部、科技部、山东省政府主办，美国消费电子协会（CEA）担任海外主办单位，青岛市政府、中国电子商会、中国机电产品进出口商会共同承办2009中国国际消费电子博览会（电博会）在青岛圆满落幕。本届电博会针对金融危机的的严峻形势，突出了“全球共享中国机会”这一主题，引起了全球消费电子业界的广泛关注。博览会汇集了450余家境内外参展企业、700余家采购商、百余名政企高层和近9万人次专业观众，300余款新品集中亮相，贸易成交22.7亿元人民币，成为自举办以来规模最大、影响力最广泛的一届盛会。

历经八届培育发展，日日渐成熟的电博会已经成为了亚洲乃至全球消费电子业界一年一度的重大节日。展会期间，电博会充分发挥了全球消费电子最大机会聚集平台的作用，通过展览展示、论坛交流、采购配对等多种形式，帮助企业多洽谈、多成交，抓住抢抓机遇开拓市场，最大限度降低金融危机带来的不利影响，致力推动全球消费电子业界强化合作，共战危机。

在金融风暴席卷全球的形势下，寻找新的市场机会已成为全球消费电子企业的一致共识。中国经济持续稳定发展、政府出台一系列刺激政策以及巨大的腹地市场，为全球消费电子企业提供了广阔的市场机会。作为亚洲最大、全球第二的消费电子展，本届博览会成功为海内外企业搭建了产品贸易、中国市场挖掘、政策解读、新品市场化和工业设计提升五大机会平台，有效促动国外消费电子企业分享中国市场机遇，引导中国消费电子企业内销出口并重，保产能、保市场、提高市场竞争力。电博会成为全球消费电子企业共享中国商机的最佳平台。
由于全球市场消费需求萎缩，整个消费电子产业流动性减弱，造成大部分企业销售额和利润率下滑，把握变现的贸易机会成为当下消费电子企业最迫切的需求。为强化贸易机会，突出成交效果，今年博览会不但汇集了国际VIP采购商、国内连锁及国内外采购团等传统销售渠道，而且特别邀请了340余家国内二三级渠道商，几十家网络采购商包括EBAY、特佳易等10余家网络采购巨头，采购商数量达到700余家，增长近20%，几乎涵盖了所有全球主流的消费电子零售渠道，展会还专门组织了国际VIP采购商洽谈会等8场洽谈会。展会贸易总额22.7亿元人民币，同比增长30%。其中出口成交1.4亿美元，国内贸易成交13亿元人民币。通过采购洽谈会达成一批合作意向，潜在贸易总额超过十亿元人民币，为全球消费电子提供了最大的贸易交流平台，这对释放消费电子企业产能，推动产业结构升级具有重要的战略意义。

在中国政府实施的系列产业振兴政策鼓励下，深挖中国市场机会也成为吸引全球消费电子齐聚电博会的重要动力。本届博览会紧扣当前最新热点，创造性地设立家电下乡、3G、电子商务三大展区，受到境内外企业的极大关注，也成为全国第一个设立“家电下乡”展区的展会。海尔、TCL、海信、美的、松下等70余家家电下乡中标企业纷纷展示其最新“下乡产品”；三星、联想、海尔、海信等企业也竞相演示其最新3G产品，率先抢夺中国产业升级带来的巨大商机；电子商务展区吸引了包括阿里巴巴、中国制造网、中国电子商务网、环球市场、中国供应商、香港贸发网等国内外知名网站参展。电博会三大特色展区为企业提供了直接了解、抢抓国家产业政策的机会，增强了企业深挖市场的能力，成为全球消费电子企业分享中国机会的最佳通道。

作为全球消费电子最前沿思想与话题集散地、电博会主题论坛今年不但为企业提供了最实用的信息服务支持，而且为全球消费电子深度解读中国产业政策提供最佳平台。为更深入地帮助企业了解国家政策的实施内涵和经验，本届展会共组织了消费电子产业发展论坛——主题峰会、消费电子可持续发展论坛、家电下乡高峰论坛等27场主题论坛，探讨内容新增了家电下乡、信息产业振兴规划解读、3G终端与新媒体以及农村市场渠道合作等相关产业政策论坛，同时邀请商务部等有关政府官员、协会专家、企业高层等，对国家产业刺激政策进行集中解读和探讨，并分享优秀企业践行国家政策的成功经验。吸引与会专业听众超过5000人次。电博会既为全球消费电子企业在中国的发展提供政策资讯，又为变革中的全球消费类电子制造商、流通商提供战略发展建议，成为全球消费电子领域创新与变革的孵化器。

在满足现有市场需求基础上，把握产业升级带来的新市场机遇也成为全球消费电子当前迫切需求，而电博会助推新产品快速市场化的能力受到企业的青睐。展会期间，企业共展出新品320余款，其中80%是国内首次展出。例如，三星推出支持上网和CMMB移动电视功能的3G手机，展现其在3G时代的新技术应用能力；联想推出了最薄处仅有1英寸的台式一体机和双屏电脑；TCL全球首推mitv互联网电视，实现了跨界互联技术的市场应用；海尔推出全球首款“感人空调”，可以感知人的位置、数量，自动调整风向和温度；佳能今年推出的IXUS系列相机，具备1000万有效像素、3倍光学变焦以及光学防抖功能。09电博会通过为企业构建线上、线下立体式渠道网络，加快了新技术、新产品快速普及市场的速度,为参展企业打通了把握新市场机遇的最快通道。

工业设计是提升消费电子制造业能力的重要环节，然而中国工业设计水平与其全球制造大国的地位还不相匹配，设计环节的短板不仅降低了产品的附加值，更重要的是阻碍了中国消费电子业打造全球化品牌的进程。本届电博会再次将制造业展与设计业展相融合，齐集美国、德国、瑞典、韩国、芬兰、法国及中国顶尖设计机构和企业的数百款设计作品，并成功展出由国际著名设计大师科拉尼先生设计的具有世界影响意义的五十余件作品，CEA再次携带9类获得世界最佳创新奖的产品亮相电博会。电博会通过引入国际最顶尖工业设计理念，为中国消费电子企业注入创新性设计理念，促进中国工业设计与世界工业设计接轨，并逐步参与国际竞争，推动“中国制造”向“中国创造”的转型。

商务部蒋耀平副部长认为，今年的电博会在金融危机形势下规模不降反升，充分体现了中国政府出台的家电下乡等一系列扩内需保增长政策带来的积极效应。中国电子商会会长曲维枝表示，本届电博会是在全球金融危机形势依然严峻、全球消费电子产业发展受到重大影响的时刻举办，对全球消费电子业界强化合作应对危机加快发展具有非常重要的意义。美国消费电子协会盖瑞·夏佩罗总裁表示这是一届成功的博览会。以色列、台湾等展团，佳能、东芝、英业达等境内外知名企业对今年展会的效果非常满意，并表示将继续参加明年的电博会；日本、韩国等国家和地区的商协会直接在会上预订了明年的展位。
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